
 

- Nomination - 
 
 

Nicolas Montetagaud est nommŽ Directeur Marketing 
de TELE2 Mobile, fi liale ˆ  100% du groupe TELE2  

et leader des MVNO en France avec plus de 450 000 abonnŽs 
 

 
 
Au sein du groupe TELE2 depuis 2006, Nicolas Montetagaud a travaillŽ un an en tant 
que chef de produits mobile avant dÕ• tre promu Directeur Marketing. 
 
Ses missions :  

 
¥  CrŽer une prŽfŽrence de marque autour des valeurs de TELE2 Mobile : Žconomie, 

simplicitŽ et qualitŽ. 
 
¥ Lancer des offres innovantes, adaptŽes aux besoins des consommateurs, afin dÕacquŽrir 

de nouveaux clients et fidŽliser les clients existants. 
 
 
TELE2 Mobile propose aujourdÕhui une gamme dÕoffres compl• te : forfait, forfait bloquŽ et 
prŽpayŽ jusquÕ̂ 30% moins ch• re que ses concurrents. Afin de pouvoir proposer aux 
consommateurs les meilleurs services aux meilleurs prix, Nicolas Montetagaud coordonne 
au quotidien les diffŽrentes actions de communication ainsi que le dŽveloppement et  le 
lancement de nouveaux produits. 
 
Ë lÕoccasion de sa nomination, Nicolas Montetagaud dŽclare : Ç Alors que la bataille 
commerciale de lÕensemble des opŽrateurs mobile est centrŽe autour des nouveaux 
services mobiles tels que lÕemail, la TV, la musique, .., la prioritŽ des consommateurs est 
ailleurs : la dŽfense du pouvoir dÕachat, aussi Tele2 Mobile est le seul acteur ˆ  proposer des 
offres simples, de qualitŽ, ˆ  des prix dŽfiant toute concurrence, pour offrir aux 
consommateurs ce dont ils ont rŽellement  besoin au quotidien : LA VOIX ET LE SMS.  È 
 
 



 
 
Une expŽrience confirmŽe dans les tŽlŽcommunications 
Dipl™mŽ de lÕEcole Centrale Paris, Nicolas Montetagaud a 7 ans dÕexpŽrience dans le 
secteur des tŽlŽcommunications, il a commencŽ en tant que chef de projets chez 
Bouygues Telecom puis chef de produits chez Universal Mobile o•  il y a enrichi sa 
connaissance du marchŽ et notamment des problŽmatiques MVNO.  
 
 
 
 
 
 
 

 
A propos de TELE2 Mobile  
TELE2 Mobile (www.tele2mobile.fr) est le leader fran• ais des MVNO (Mobil Virtual Network Operator) 
avec 450.000 clients post-payŽs ˆ  fin mars 2007. 
 
LancŽe en juin 2005 comme division mobile du groupe TELE2 AB, TELE2 Mobile est devenue une 
sociŽtŽ indŽpendante, filiale ˆ  100% du groupe depuis le 19 juillet 2007. 
 
Avec lÕŽconomie, la simplicitŽ et la qualitŽ pour valeurs fortes, TELE2 Mobile sÕemploie, depuis 2005, ˆ  
offrir les prix les plus bas du marchŽ aux consommateurs. Forfaits tr• s Žconomiques, tŽlŽphone mobile 
ˆ  0!  É .TELE2 Mobile dŽmocratise lÕacc• s au tŽlŽphone mobile. 
 
Avec ses valeurs uniques, TELE2 fournit des tŽlŽcommunications Žconomiques et simples ˆ  tous les 
EuropŽens, tous les jours. TELE2 compte 25 millions (dont 17,5 millions en mobile) de clients dans 15 
pays. TELE2 offre des produits et des services de tŽlŽphonie fixe, mobile, acc• s Internet, rŽseaux de 
donnŽes, tŽlŽvision par c‰ble et contenus. Les principaux concurrents de TELE2 sont les anciens 
monopoles. TELE2 est en forte croissance et rentable. FondŽe en 1993 par Jan Steinbeck, la sociŽtŽ 
est cotŽe ˆ  la bourse de Stockholm, sous le sigle TEL2A et TEL2B. 
 
 
   
Contacts Presse:  
Agence LEWIS PR 
Anne Taudin & Elodie Lefeuvre 
Tel: 01 55 31 98 04 
Mail: elodiel@lewispr.com  

 
 

 


